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1. Tema y Problema de estudio

El término lazo creativo no tiene autoria de funcio-
nalidad®, significado de actuacién, ni de aplicacion. Lo
que hay, son tentativas de relacionar practicas artisticas
(Saura, 2014), de la administracién (Lee, 2014), la politica
(Lesgart, 2013), las ciencias de la informacién (Teigland;
McLure-Wasko, 2000), la salud mental (DeLaney, 2015),
el andlisis de redes (Daskalaki, 2010), la comunicacion

(Rehman; Ibrahim, 2011) y las ciencias de la computacién
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(Leichik; Shchelov, 2009) con el término, como algo que
fusiona conjuntos, relaciones y comportamientos.

A pesar de la complejidad de la definicion del término
“lazo creativo”, intentaremos explicarlo a partir del punto
de vista del que fue recuperado de datos e informaciones
en sus innumerables aplicaciones, citadas en el parrafo
anterior.

Para esta investigacion, entenderemos el término “lazo
creativo” como el proceso de creacién dentro de un drea,
campo y hasta una ciencia, en el cual existen relaciones de
accion con agentes, personas y sistemas. También creemos
que se relaciona con el desarrollo continuo y, en cierta
forma sin complicaciones, de interconectar la creatividad.

En relacion a la creatividad, partimos del concepto de
Ghiselin (1952), que la define como “el proceso de cam-
bio, de desarrollo, de evolucién en la organizacién de la
vida subjetiva”. Sin embargo, hay complementos en este
significado y significancia representados por las simbolo-
gias, sean éstas escritas, numeéricas o figurativas.

Ante los elementos y la forma de cémo pensamos el
entendimiento de los lazos creativos, este tema tiene un
problema principal: el de no tener una terminologia fundada
ni conocer el universo literario sobre el tema, asi como no
saber las capilaridades de andlisis del tema. Cuando pre-
sentamos nuestra problemadtica, estamos tomando, de cierta
forma, el universo cientifico, que hasta la actualidad ain no
acufié el término con significado y significancia. También
vale aclarar que no tenemos la pretensién de acuiiar una
definicion, sino de explorar cudles son las dreas y represen-

taciones semdnticas que estan por detrds de este proceso.
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Asi, este estudio busca analizar los titulos publicados
sobre el término “lazos creativos” en los idiomas espa-
nol, inglés, francés y portugués para poder trazar algunas
reflexiones semdnticas al tema. El objetivo es mapear la
literatura sobre el tema agregando significado semanti-
co significante, a partir del descubrimiento del grado de
términos relevantes (Ley de Zipf), identificar contenido
semejante, como documentos, hapax, identificar clases
de palabras y aplicar un andlisis métrico para identificar

autoridades (Ferrazza; Pinto, 2017).
2. Analisis Lingiiistico para nuestro tema

La lingiiistica saussuriana distingue las relaciones se-
madnticas secuenciales por estructuras jerdrquicas y asocia-
tivas, asi como la estructura de la propia frase, bien similar
a las clases y subclases de los sistemas ontoldgicos.

Complementariamente, la lingiifstica estructuralista
propone la distincién entre el eje sintagmdtico (horizon-
talmente, las relaciones de sentido entre las unidades
de la cadena hablada, que se dan en presencia) y el eje
paradigmadtico (verticalmente, las relaciones virtuales en-
tre las unidades conmutables, que se dan en ausencia).
En el primer eje, se abren las relaciones que pertenecen
al dominio del habla, y, en el segundo, al dominio de la
lengua. Estas relaciones sintagmadticas y paradigmaticas,
por lo tanto, no se limitan al nivel lexical o gramatical
del signo, sino que abarcan también al nivel fonolégico
(Ceia, 2010).

La descripcion sintagmadtica es expuesta en dos ejes:
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el paradigmadtico y el asociativo, el primero es equivalente
a la concepcién de una unidad sintdctica para una clase
(o categoria), y son jerarquicas. El segundo, se refiere a la
relacion entre las unidades sintdcticas, y son asociaciones
lineales de concurrencias y subordinadas jerdrquicas.

Relacionada a esa perspectiva, existe la estandarizacién
del esquema por Mind Mapping, que es una técnica de
representacion grafica de ideas, conceptos o informaciones.
El Mind Mapping forma una estructura de drbol a partir
de una idea central que se irradia para otros datos, y mu-
chas veces es presentado con colores, graficos y simbolos.
La estructura en forma de &arbol sirve para identificar las
relaciones de un concepto central, buscando averiguar los
pares. La idea central de esa representacion por Mind Ma-
pping es visualizar los resultados como un mapa mental,
vislumbrando el pensamiento asociativo destacando las
vinculaciones entre un concepto o una idea y las informa-
ciones asociadas a ellos.

Ademds, tenemos dentro de este tipo de representa-
cion la estructura de un mapa heuristico, que es un diagra-
ma que muestra la organizacién de relaciones semdnticas
entre diferentes ideas o relaciones de subordinacién entre
los diferentes conceptos.

No obstante, al contrario del esquema conceptual,
este tipo de representacion ofrece una representacion en
drbol de los datos imitando el progreso y el desarrollo del
pensamiento.

Lo que puede ser complementario en estas representa-
ciones es la cuestion cognitiva, que es discursiva sobre un

determinado objeto (Cosette, 1994), el mapa con la visién
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cognitiva normalmente es utilizado para generar opciones
para profundizar el pensamiento.

Frente al contexto, las representaciones semadanticas
que vamos a presentar en este estudio tienden a traer to-
das estas caracteristicas para una andlisis semdntico de los

contenidos lingiiisticos.
3. Metodologia

Este estudio tuvo dos focos de andlisis de redes: 1)
trabajando con la mentalidad métrica de co—ocurrencias
de autoridades, medios de publicaciones y visibilidad de
citas, y; 2) con Andlisis semdntico de los contenidos de
las obras, siendo categorizado por el titulo de las publica-
ciones, explorando anélisis lexicogréfico, andlisis factorial,
clasificacién de términos, andlisis de similitud y word clo-
ud. Como herramienta para el desarrollo realizamos bus-
quedas en un sistema que extrae los términos y registros
de Google Académico. Este software extrae indicadores de
las busquedas y del contenido recuperado y genera indi-
ces de citaciones (Harzing, 2010), mds alld de reproducir
los campos principales de las obras, como autoria, link de
acceso, citaciones y afio.

Para la cuestiéon semdntica, utilizamos otro software
que perfecciond todo el contenido (Ratinaud; Marchand,
2012), seguido del andlisis basado en redes sociales utilizan-
do software lingiiistico, donde vislumbramos: 1) relaciones
de las clases, documentos, términos y el dendrograma de
las clases; 2) términos semejantes por clusters; 3) agru-

pamiento de textos, contenidos y clases de palabras por
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grupos semadnticos, y; 4) la relacién de tags de palabras.

De los contenidos recuperados en Google Académicos
a partir del software Publish or Perish, fueron identificados
un total de n=529 registros, siendo n=50 en Espafiol, n=16
en Portugués, n=393 en Inglés y n=70 en Francés.

La estrategia de busqueda utilizada fue por el campo
Keywords de Publlish or Perish y la expresion fue exclusiva
para cada idioma de estudio, siendo: Inglés = creative ties;
francés = liens créatifs; espanol = lazos creativos, y; portu-
gués = lagos criativos.

La generacién de los indicadores fue ejecutada a
partir de un programa de hojas de célculos (Excel) y la
generacion de relaciones semdnticas fue ejecutada por el

software Iramuteq.
4. Resultados

La representacion de los resultados se dio en la for-
macién de los indicadores por andlisis de conjunto de
datos recuperados y del andlisis semdntico de los datos
trabajados.

Para la primera parte, obtuvimos el indice-h del con-
junto de datos, las relaciones de autoridades, las tipologias
informacionales y el indice medio de citacién. Para la se-
gunda parte, obtuvimos el diagrama de Zipf, agrupamientos
de términos, especificidad por agrupamiento temdtico, gra-
do de interrelacién, agrupamiento de relevancia, distribu-
cion por clases y grupos textuales, distribucién por clases
de términos, clases de stop words, dendogramas de clases,

simetria de termos y word cloud.
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4.1 Analisis métrico

Sobre andlisis métricos, hay varias aplicaciones que
pueden ser utilizadas en este tipo de estudio, como visi-
bilidad, impacto, representaciéon (Ferrazza; Pinto, 2017) y
hasta la estadistica descriptiva, que no necesariamente son
aplicaciones de estudios métricos de la informacién.

Sobre impacto, se encuentra el indice-h que represen-
ta la cantidad de citaciones que un autor puede concentrar
con la misma carga de publicacién. En este sentido, prio-

rizamos identificar las obras relevantes, totalizando h=22.

Tabla 1: ndice-h de los registros recuperados sobre el tema
Fuente: elaboracion propia, 2022.
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4 J Collado-Ruano. Educacion y desarrollo sostenible: la creatividad de la naturaleza
para innovar en la formacion humana. 2017,

3] R Teigland, M McLure-Wasko. Creative ties and ties that bind: examining the impact
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De este universo hay n=19 textos en inglés, n=2 en

francés y n=1 en espafol, limitando el tema para el idioma

anglosajon.

En relacién al universo de colaboraciones cientificas

sobre el tema, obtuvimos un total de 245 nodos en un

formato edges, de modalidad 1. Los autores con mayor

tamafio de relacionamiento y grado de centralidad en la

red fueron: CB Nko’o, seguido por A Douline y Crété, 1A
Sleiman, O Moles, T Joffroy, BD Stevens, el Moles, S Haw-
kins, S Niblock, la Podoksik, P Garnier, CR Smit, DF Lin,
K Hammou, K Curnutt, K Hammou.
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Figura 1. Red de colaboracion de publicaciones
Fuente: elaboracion propia, 2022.

En términos de cantidad de produccién, que es otro
tipo de poder en la red, los principales son: B Zaleski n=10,
GD Ramos n=5, FL Lin n=4, otros 10 autores con n=3 (A
Malaev-Babel, A Douline, M Laskina, O Moles, S Misson-
nier, S Turcotte, T Joffroy, GF Chiou, M Huysman) y otros
38 autores con n=2 (V Bakirov, M Ryan, JW Murry, la Khan,
R Teigland, la Mela, BY Kogsans, la Sannino, L. Mansilla, la
Toldo, el Latyshev, AC Aman, S Karlyuk, A] Wennerstrom,
VS Gribov, AVA Olavo, CP Tymanosa, C Hah, K Clark, CB
Nko’o, LA Reis, CJ Lucas, N Demidov, D Sole, la Enrici, y
Aston, RSM Honorato, y Crété, SG Feldman, y Kovalev, V
Ellis, EB Cortés, BB Kginunceka, I Yan, OIO ITonomapenko, J
Zychowicz, JP Matot, TT Mapuymnoibckas).
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Sobre las cuestiones de relaciones entre autores, hay
algunos aspectos destacados en (i) Betweenness (Inter-
mediacién) de la red, con énfasis de poder para J Syed
n=1345, I Rechberg n=1020, LJ Reaves n=768, WE Reaves
n=514 y M Sudrez-Tamayo n=258; (ii) Closeness (Proxi-
midad) de la red, con los siguientes investigadores: NAM
Nordan n=4339, IA Sleiman n=4019, Z Mulchenko n=3947,
y Crété n=3740 y P Garnier n=3645; Para (iii) Eigenvector
(Vector propio) estd S Gibson n=4132, JN Tranter n=4086,
LL Denisova n=4065, MS Poole n=4025 y L Deng n=4020.
Con relacién al grado de la red, como fue formada una
red pequefia no obtuvimos un grupo especifico de centra-
lizadores (260 destacados), por lo tanto no consideramos
este cuantitativo para este Andlisis.

Sobre las tipologias informacionales encontradas en
las publicaciones analizadas, se obtuvo un total de n=297
articulos de revistas cientificas, seguida por n=129 libros/
capitulo de libros, n=53 tesis/disertacién, n=21 trabajos pre-
sentados en eventos cientificos, n=15 pdginas personales de
investigadores, n=7 informes gubernamentales y técnicos,
n=4 articulos publicados en periédicos (magazines) y n=3

proyectos de investigacion.

4.2. Analisis Semantico

Pensando en una aplicacién semdntica de analisis,
empleamos algunas variaciones de criticas, pensando en:
a) andlisis estadistico-lexicogrédfico; b) especificidades y
andlisis factorial de correspondencia; ¢c) método de la cla-
sificacion o método de Reinert; d) andlisis de similitud, y;

e) nubes de palabras. El desarrollo de representacion de los

20



LAZO CREATIVO: UN ABORDAJE DESDE EL ANALISIS DE REDES SOCIALES

datos se dio por escalas, grédficos, diagramas, dendrograma
y Word Cloud.

Nuestro primer andlisis se volvié hacia cuestiones
lexicales, en especial en la division del corpus estructurado
de nivel macro y micro textual, con el objetivo de generar
clases, subclases, atributos y relaciones. La lexicografia
utilizada se basa en la generacién de enciclopedias (dic-
cionarios), sistemas de clasificacion, glosario y vocabulario
con términos relevantes, hapax, articulos y preposiciones.

En la estructuracion de los datos en este tipo de ané-
lisis fue posible identificar los términos que fueran presen-
tados con la frecuencia de solamente una aparicién en el
conjunto de los datos. Este tipo de datos son llamados de
hapax, y se obtuvo un total de n=1280 términos aislados
con frecuencia n=1.

Otros datos identificados fueron la cantidad de adje-
tivos (n=51 termos), substantivos (n=927 termos), verbos
(n=123 termos) y términos en los que no se consiguié
reconocer la clase de las palabra (n=642). Complementa-
riamente, fue posible identificar las stop words, que son
las palabras vacias, sin sentido en el texto, como articulos
y preposiciones.

Entre las stop words las principales en frecuencia son:
the (n=509), of (n=476), and (n=276), in (n=221), la (n=86),
for (n=51), on (n=50), to (n=46), las (n=32), s (n=30), an
(n=27), new (n=19), from (n=15), between (n=15), with
(n=14), at (n=14), by (n=12), is (n=11), through (n=8), two
(n=7), some (n=7), my (n=7) y first (n=7).

Como final del andlisis lexical, se encuentra la repre-

sentacién de la ley de Zipf, que también puede ser una
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ecuaciéon para métricas de las terminologias mds recurren-
tes, en el cual destacamos los 7 términos mas referencia-
dos, siendo 6 substantivos y un adjetivo, como puede ser
vislumbrado en la figura 2.

w0 ¥ Creative (Adjetivo)

30 & Development (Sustantivo)

. Art (Sustantivo)

Education (Sustantivo)
Work (Sustantivo)

3 Music (Sustantivo) - Century (Sustantivo)

15 "g

20 -

a 500 1000 1500 2000

Figura 2: Escala de Zif: similitud y agrupamiento tematico
Fuente: elaboracion propia, 2022.

Siguiendo los patrones de andlisis, hay también uno
por clasificacion, que es jerdrquico en la forma descendente
y tiene por objetivo generar un ordenamiento en el grupo
de textos presentados en el Andlisis (Reinert, 1990). Las
finalidades de aplicacién son: representacién de las clases
por dendrograma, representante de cuadrantes por térmi-
nos centrales y stop words.

Al eliminar una parte del conjunto de datos, llamados

términos suplementarios, se encuentra el agrupamiento de

22



LAZO CREATIVO: UN ABORDAJE DESDE EL ANALISIS DE REDES SOCIALES

cuatro clases, que acttian con jerarquias y agregan subcla-

ses y atributos.

classe 1

law creative literature woman
ramily development alexander theory
legal music word critical
scientist socia image story
organization o E; ra john (fjimlmsm
anniversary study cinema reflection
birth krainian architecture american
year network memaory future
institution nationa verbitsky leader
snyder contemporary tvardovsky writer
plan community theology g'[f,‘]agfe
october art rationalistic love
lecture school pope horse
earl ;-a' n___ pilgrimage fiction
science lomaror paul carly
eduycational o contemplate ulgaria

classe 4

Figura 3: Clases en forma de Dendrograma
Fuente: elaboracion propia, 2022.

En esta primera visualizacion, se encuentra el den-
drograma de las categorias, que realiza la clasificacién de
los textos con la clase 1 (en rojo), clase 2 (en verde), clase
3 (celeste) y clase 4 (en violeta), en el cual la clase verde
concentra el 74,5% de los términos y agrupa, semadnti-
camente, el norte de los textos sobre lazos creativos del
conjunto de datos.

Lo curioso es que este conjunto (Clase 2) es practica-
mente el mismo que es representado en la ley de Zipf para
identificar las terminologias mds relevantes del Analisis.

Con respecto al agrupamiento por centralidad de la
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red semadntica, la misma tiene como pardmetro la disposi-
cion de las terminologias. En ella, la clase 2 una vez mads
es predominante (color verde) y presenta una relacién de
proximidad entre todos sus términos, a diferencia de las
otras clases, que aun cuando las palabras pueden tener
mads frecuencia, sin embargo, la relacién semdntica no
estd consolidada, como en el ejemplo de la dispersién de

la clase 4 (violeta).
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Figura 4: Distribucion de las clases segiin la centralidad
Fuente: elaboracion propia, 2022.
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Otro andlisis que realizamos semdnticamente fue la
similitud de los términos, que pueden ser vislumbrados
por la matriz de Zipf, con la seleccién de pocos términos,
y la version extendida de los principales términos de ana-
lisis, con recorte de las hapax (los términos que aparecen
solamente una vez en todo el andlisis).

El andlisis de similitud presentada por Marchand y
Ratinaud (2012) es la técnica basada en la teoria de los
grafos, que busca verificar el andlisis de corresponden-
cia y clasificacion lexical de los textos, identificando las
correlaciones por medio de la Lexometria. Romero—Pé-
rez, Alarc6n-Vasquez y Garcia-Jiménez (2018) enfatizan
que la lexicometria es una herramienta aplicada para
identificar expresiones conceptuales y categorizar te-
madticas, por medio del andlisis de patrones ocultos en
datos textuales.

Para que quede mds llamativo el andlisis, utilizamos la
escala de Zipf para poder trabajar con pocos datos, con el
objetivo de agrupar y categorizar los textos por temdticas,
verificando la frecuencia de uso de cada término, distin-
guiéndolos de los suplementarios, con esto fue posible
identificar las temdticas comunes y divergentes para cada
una de las redes que el sistema indica.

La simetria de red de la escala de Zipf mostré que
las temadticas clave de cada red fueron: development,
creative, century, music, education, international, social
y potential. Las palabras que siguen, todas tienen re-
lacién directa con los aspectos semdnticos, siendo que
los hilos de cada urdimbre estdn interconectados entre
si, indicando el punto de relevancia de cada uno, en la

muestra analizada.
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Figura 5: Simetria de redes de la Escala de Zipf
Fuente: elaboracion propia, 2022.

Si observamos el andlisis de la simetria también en
escala de red, pero sin el filtro de frecuencia y la limpieza
de los suplementarios, es un poco mds complejo distinguir
las relaciones temadticas, sin embargo es uno de los recur-
sos semdnticos mds que podemos vislumbrar en sistema
escalonado, como se observa en la figura 6.

Para este modelo, también existe un punto negativo
en este tipo de andlisis, que es no radicalizar los términos

ni integrar singular y plural.
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Figura 6: Simetria de red de todos los términos
Fuente: elaboracion propia, 2022.

Finalmente, en términos de analisis semantico, tene-
mos la visualizacién en forma de Wordcloud, que puede
ser visible en una escala general de datos o puede ser
realizado con términos seleccionados, como la versién por
escala de Zipf.

Esta misma escala de Zipf posibilité generar el grafico
de Wordcloud de los términos comunes. La diferencia es
que, en funcién de la frecuencia de las palabras, Iramuteq

permite la investigacién por medio de la nube de palabras.
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Figura 7: Word Cloud de los términos obtenidos
Fuente; elaboracion propia, 2022.

5. Consideraciones Finales

Por tratarse de una misma muestra y emplear la esca-
la de Zipf en algunas representaciones, para los términos
obtenidos en el andlisis de la frecuencia de palabras, los
resultados son los mismos que fueron presentados en la
simetria, de clases y de la similitud de la red. Lo que difiere
en estos casos es la forma de presentacion.

Lo que los modelos de representacién dicen es que la
temadtica “lazos creativos” estd relacionada a seis términos

claves, que son Adjetivos y Substantivos.
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Para concluir el Andlisis de los temas de aplicaciéon de
“lazos creativos”, se presenta la relacion de los temas que
los investigadores demostraron tener mds preocupacién:
Creativo, Desarrollo, Arte, Educacion, Trabajo, Mtsica y
Siglo.

Por otro lado, la cuestién bibliométrica muestra una
vertiente dirigida al Arte, Ciencia de la Computacion,
Ciencia de la Informacién, Administracién, Psicologia y
Sociologia, siendo las dreas que envuelven los estudios del
término investigado.

La investigacion tiene algunas limitaciones, al trans-
formar contenidos del idioma espafiol, portugués y francés
al idioma inglés, ya que puede ser que algunos términos
hayan sido perdidos o no adaptados de forma correcta.
Es posible que hayan ocurrido pequefios errores, en este
sentido. Sin embargo, no creemos que eso pueda afectar
de forma significativa al contexto general del estudio.

Otro detalle de limitacién fue que algunos textos en
el idioma inglés tenian términos referenciales de otras
localidades, como Rusia, Hungria, Bulgaria y Suecia. Esos
textos traen consigo términos no reconocidos por Iramuteq.

Asi, no fue posible realizar algunos estudios de semén-
tica de documentos por identificacién de relacion entre los
textos, que podrian mostrar que existe relacion ontolégica
de los términos de los textos estudiados. Infelizmente, el
sistema solamente consigue identificar este segmento en un
mismo idioma, sin relacionar un idioma con otro.

De todos modos, los signos aqui identificados y co-
rrelacionados a partir de la muestra multidisciplinar de-

muestran que los investigadores de variadas dreas estdn

29



ALEJANDRO PAREDES Y ]IM[N/\ AGUIRRE (COMPILADORES)

abordando el tema “lazos creativos”’<<<<, el que evidencia
la existencia de preocupaciones emergentes sobre el tema

en diversas dreas del conocimiento.
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